
2021 
中国国际电子商务中心 

政务服务事业部   数字商务研究部 

数字商务研究产品简介 
China International E-commerce Center 



规划设计服务 标准规范研制 行业研究服务 

经济指数编制 市场监测预测预警 商务大数据应用 

电商大数据应用 城市流通竞争力评价 项目全过程咨询服务  

 累积中心20多年的研究经验，覆盖内贸外贸外资外经等领域，着力构建数字商务研究咨询九大产品。 



分析商务部门信息化和电子
商务领域发展基础和面临形
势； 

提出数字商务发展总体要求，
包括指导思想、基本原则、
发展目标； 

结合商务领域产业基础、特色及
优势，制定数字商务发展方向、
主要任务、发展布局、治理体系
以及具体的数字工程项目规划； 

提出为实现完善数字商务规
划内容应采取的组织、资金、
政策等保障措施。 
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主题包括不限亍： 

电子商务“十四五”发展规划 

跨境电商“十四五”发展规划 

农村电商“十四五”发展规划 

消费促进“十四五”发展规划 

商贸流通“十四五”发展规划 

运行监测“十四五”发展规划 

特色经济“十四五”发展规划 

自贸区“十四五”发展规划 

服务贸易“十四五”发展规划 

农产品流通“十四五”发展规划 

 ......... 

 

 



二、标准规范研制 

标准立项 研究编制 专家评审 报批发布 宣贯检验 

 为了完善数字商务领域顶层设计，牵头会同各科研院所、企事业单位等专家，构建商务大数

据、重要产品追溯、商务信用等领域标准体系。 

国家标准 

行业标准 

牵头研制标准案例： 

 GBT38154-2019 重要产品追溯 核心元数据 

 GBT38157-2019 重要产品追溯 追溯管理平台建设规范 

 国家标准委《重要产品追溯标准化研究与应用》项目 

 商务大数据标准体系框架 

 

 



三、行业研究服务 

宏观经济研判 

对宏观经济总体情况、消费形势、
进出口形势、投资情况、物价走
势、国际收支情况、就业形势、
房地产形势等进行分析研究，同
时结合影响因素，对关键指标进
行预测预警。 

重要商品市场 

研究分析重要商品市场（主要农产

品、生产资料及工业消费品）的供

给、需求、价格、进出口、国内外

形势等情况。根据政府需求，结合

行业和各商品市场的运行特点，开

发预测预警模型。 

消费市场分析 

关注全球及主要国家和地区消

费市场，重点分析我国消费市

场走势，并通过构建消费市场

预测预警模型，加强对后期消

费趋势预测。 

重点行业 

配合业务司局需求，对批发、

零售、餐饮等重点流通行业，

以及石油、酒类、茧丝绸等行

业进行分析研究。城市流通竞

争力研究、开发及其咨询。 

主要经济体形势分析 

对美国、欧盟、日本等主要经济体及“一

带一路”国家、“金砖五国”等政府间国

际组织的宏观经济形势进行分析研判。 



三、研究咨询服务——研究成果 



四、经济指数编制  

明确目标 

了解行业 

理清经济关系 

指标选择 

指数编制 

维护和优化 

一般业务流程 指数编制流程 



四、经济指数编制——成功案例  

 服务消费指数 

 城市流通竞争力指数 

 北京市批发市场指数 

 商务部消费景气指数 

 商务部商品市场景气指数 

 商务部生猪市场景气指数 

景气指数 

 耐用消费品订单指数 

 耐用消费品库存指数 

 生产资料订单指数 

 生产资料库存指数 

 核心商业企业销售指数。 

数量指数 

 CCPI大宗商品交易价格指数 

 中国茧丝价格指数 

 工业消费品价格指数 

 商务部生产资料价格指数 

 商务部食用农产品批发价格指数 

 商务部食用农产品零售价格指数 

 宁夏蔬菜批发价格指数 

 寿光蔬菜价格指数 

 柯桥纺织价格指数 

 盛泽化纤价格指数 

 永康五金价格指数 

 常熟男装价格指数 

 义乌小商品价格指数 

 叠石桥家纺价格指数 

 成都中药材价格指数 

 金恒德汽车用品价格指数 

 中关村电子信息产品价格指数 

 

 

价格指数 

 商务部生猪养殖企业信心指数 

 商品流通企业经理人信心指数 

 

信心指数 



五、市场监测预测预警  
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基于系统数据和有关机构数据，科学构建预测预警模型，实现对宏观经济及重要商品市场
趋势预测，支撑市场调控与决策。 涵盖宏观经济（社消额、CPI）、农产品市场（粮食、
食用油、猪肉、牛羊肉、蔬菜、鸡蛋、乳品、食糖、棉花）、生产资料市场（钢材、煤炭、
有色金属、石油、化肥）和特殊商品市场（茧丝绸）。经长期实践验证，各项预测结果与
实际情况吻合度很高 

重要商品市场和行业预测预警 

 农产品市场预测预警 

 生产资料市场预测预警 

 特殊商品市场预测预警 

 

宏观经济预测预警 
 社消额预测 

 GDP和CPI预测 

 最终消费支出预测 

 固定资产投资额预测 

外贸预测预警 
 进口总额及增速 

 进出口总额及增速 

 重点行业外贸预测 

 重点国家外贸预测 

。 

 出口总额及增速 

 重点商品外贸预测 

 重点行业外贸预测 

。 



神经网
络模型 

层次分
析法 

风险传
导模型 

投入产
出分析 

聚类 

关联分析 

VAR模型 

ADL模型 

谱分析 

回归模型 

季节调整 

预警灯法 

ARIMA模型 景气指数法（DI与CI） 

http://baike.baidu.com/picture/364279/5071768/0/d35a10f466e2ee2addc474d8.html?fr=lemma&ct=single


Digital Commerce Research Department 

丰富监测手段 

完善质量控制 

扩展大数据监测 

•平台数：60→69 

优化政企共享 

•原有4家拓展范围 

•增加美团、圆通、多点等 

拓展合作对象 

•政府部门：国家邮政局等 

•第三方机构：天眼查、中

国互联网协会、中金公司、

国家电网等 

数据标准化 

统一各来源数据口径 

完善现有数据监测口径 

提升校验能力 

数据检验自劢化、多来源数

据比对、同一来源数据趋势

分析 

完善数据综合 

按月综合分省、分商品、农

村电商数据，完善在线餐饮、

旅游综合方案 

电商大数据 



八、城市流通竞争力评价 
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城市 城市群 

主题 指标 

时间 

综合因子 

• 年份 

• 年份区间 

 

• 地区：东部、中部、西部 

• 区域：华东、华北、华南…… 

• 属性：直辖市、计划单列市…… 

• 经济规模：GDP1万亿元以上、
GDP5000亿-1万亿元…… 

• 人口规模：1000万人以上、500万-
1000万人、500万人以下 

• …… 

• 规模 

• 效率 

• 密度 

• 贡献力 

• 成长力 

• 连锁经营 

• …… 

• 北京 

• 上海 

• 重庆 

• 天津 

• 深圳 

• 杭州 

• …… 

• 年份 

• 年份区间 
 

• 北京 

• 上海 

• 重庆 

• 天津 
…… 

 

• 流通业增加值 

• 社会消费品零售总额 

• 流通业从业人员 

• 批发零售业人员效率 

• 批发零售企业成本利润率 

• 限上企业网上零售额 

• …… 
 

 

• 城市流通竞争力指数 

• 流通规模指数 

• 流通效益指数 

• 流通贡献指数 

• 流通便利指数 

• 流通辐射指数 



八、城市流通竞争力评价—研究成果 



九、项目全过程咨询服务  

重要产品追溯 商务信用项目 国际消费城市 电商建设项目 
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